Et vous!
Que laisserez-vous?

Plan d’action 2012

Un héritage a partagerMP Québec a comme
mission d’encourager la population du Québec a
faire un don planifié aux organismes de
bienfaisance dans le cadre d'une planification
financiere, fiscale ou successorale réfléechie et de

faire connaitre les retombées positives de ces UN HERITAGE A PARTAGER
dons importants sur la qualit¢ de vie de la Québec
collectivite.

Un programme de la
Regroupant plus de 160 organismes de CAGP .ACPDP
bienfaisance, c’est un programme des Tables L e

rondes du Québec de I'Association canadienne
des professionnels en dons planifiés.



Un message de la présidente

Chers partenaires,

Les résultats du sondage mené au printemps dernier sur les dons planifiés nous ont révélé que nos
efforts portaient leurs fruits. La notoriété spontanée des dons planifiés augmente, les perceptions
négatives diminuent et la confiance envers les organismes de bienfaisance s’accroit.

Grdce d vous, nous avons pu étre actifs tout au long de I'année. Une nouvelle brochure sur les dons
planifiés a été produite, nous avons con¢u deux campagnes radios dans quatre villes du Québec, en
francais et en anglais. Le répertoire des partenaires a été bonifié dans sa forme. La campagne média
imprimée s'est étendue jusqu’aux hebdomadaires régionaux.

Nous devons donc persévérer dans nos actions, rester confiants et étre plus motivés que
jamais. Il reste beaucoup a faire car il semble que la compréhension des dons planifiés reste
incertaine et insuffisante pour pousser les individus a 'action. En effet, 67 % des répondants’
du sondage estiment que les informations disponibles sont insuffisantes.

Un grand merci a tous nos partenaires qui rendent possible la réalisation de notre plan annuel, aux
bénévoles du comité pour leurs conseils judicieux et aux recruteurs pour leur engagement indéfectible.

Lucille Grimard
Preésidente

UN HERITAGE A PARTAGER
Québec

*sondage aupres de 450 résidents des régions métropolitaines de Montréal et de Québec, dgés de 35 ans et plus.



Objectifs et cibles du programme

= Sensibiliser, informer et promouvoir les dons planifiés,
notamment aupres des personnes agées de 35 ans a 49 ans
ainsi que des personnes de 50 ans et plus;

= Offrir aux organismes partenaires un appui en matiere de
promotion du don planifié afin de leur permettre d’atteindre
le plus grand nombre de donateurs;

= Inciter de nouveaux organismes a adhérer au programme;

= Convaincre les professionnels des domaines financier, fiscal
et juridique de proposer les dons planifiés a leurs clients.

UN HERITAGE A PARTAGER
Québec



Strategie de communication 2012

= Augmenter la notoriété et la visibilité des dons planifiés :

v Deévelopper une annonce en lien avec la nouvelle brochure sur
les dons planifiés et la publier dans des médias imprimeés cibles;

v Developper une annonce anglophone et la publier dans les
médias imprimeés ciblés selon leur clientéle et leur envergure;

v Poursuivre les campagnes radio francophone et anglophone,
deux par année si possible, dans plusieurs villes du Québec;

v Poursuivre I'offensive dans les médias imprimeés régionaux; et
développer un format d’annonce plus dynamique;

~ Elargir la sélection des médias imprimés pour développer la
cible des 35 ans/50 ans (apprentissage sondage CROP 2011);

v Développer du contenu spécifique et concret sur les
retombées positives des dons planifiés (apprentissage
sondage CROP 2011).

UN HERITAGE A PARTAGER
uébec



Strategie de communication 2012

= Augmenter la notoriété et la visibilité des dons planifiés :

v

Offrir une visibilité accrue aux partenaires bienfaiteurs en leur
proposant de publier sur le site web et/ou dans des annonces
médias le témoignage d’un donateur en don planifié avec son
nom et sa photo;

Organiser une campagne de référencement annuelle sur

Internet pour que le site web d’Un héritage a partagerMP

Québec sorte dans les premiers résultats sur les moteurs de

recherche.

Ex : recherche par mot-clé : don planifié => résultat : site web UHAP Québec
testament => résultat : site web UHAP Québec

UN HERITAGE A PARTAGER
Québec



Strategie de communication 2012

= Faire la promotion des organismes, réaliser des activités de soutien
et des outils de communication :

v maintenir un site internet informatif et dynamique;

v optimiser le concept 2011 du repertoire annuel des partenaires pour
en diminuer encore un peu le poids et faciliter les frais d’envoi de
masse;

v diffuser aupres des différentes cibles la nouvelle brochure sur les
dons planifiés;

v desservir nos clienteles par le biais de la ligne 1-888 et mettre de
I’avant I’adresse courriel dans nos publicités pour que les
clientéles nous contactent par ce moyen.

= Permettre le réseautage par le biais d’activités de conférence :

v inviter les partenaires a toutes les conférences de la Table ronde de
Montréal métropolitain (ACPDPMD);

v développer la présentation des capsules d’information présentées en
complément de certaines conférences.

UN HERITAGE A PARTAGER
Québec



Strategie de communication 2012

m Collaborer avec les associations professionnelles :

v renouveler les partenariats avec La Chambre des notaires, la
Chambre de la sécurité financiere, [I'Institut québécois de
planification financiere et I'Ordre des comptables agrées;

v distribuer le Répertoire des organismes partenaires;

v insérer notre publicité dans I'Entracte (journal de la Chambre des
notaires du Québec) et les journaux des autres associations telles
qgue la Chambre de la sécurité financiere, I'Ordre des comptables
agrées et I'Institut québécois de planification financiere.

v maintenir et promouvoir la section du site internet pour les
professionnels et rechercher des moyens de leur donner une
plateforme de participation (exemple : les inviter a
témoigner).

UN HERITAGE A PARTAGER
Québec



La contribution financiere des organismes

Catégorie Montant
Bienfaiteur 5000 %

Ami 2500 %

Platine 1000 %

Or 500 $

Argent 350 % %

Québec

’ CAGDACEDP'




Plan de visibilite 2012 par catégorie

Avantag es Bienfaiteur Ami Platine Or Argent
5000 % 2500 % 1000 $ 500 $ 350 %
Témoignage d’un de vos donateurs avec son nom et sa photo sur le bloggue Oui

et/ou dans des annonces spéciales d’Un héritage a partagerMP Québe

Nom et logo de votre organisme dans les publireportages ou les éditoriaux e Oui

dans les hprs-série Protégez-vous ou du Bel Age et au bas de chaque page du

site web %

Message de remerciement aux amis et aux bienfaiteurs dans le Répertoire des | Oui Oui

organismes partenaires

Nom de votre organisme et de votre personne-ressource dans toutes les Oui Oui
annonces du magazine Le Bel Age, de Virage et du Senior Times

Nom de votre organisme dans I'annonce du journal Les Affaires et le Journal Oui Oui Oui

du Bel Age

Nom de votre organisme dans toutes les annonces mises dans les quotidiens Oui Oui Oui

Nom de votre organisme dans les annonces mises dans trois quotidiens Oui Oui Oui Oui
nationaux

Nom de votre organisme sur notre site Internet avec un hyperlien avec le votre | Oui Oui Oui Oui Oui

de méme que le numéro de téléphone pour vous rejoindre

Fiche d’information sur votre organisme dans le Répertoire des organismes Oui Oui Oui Oui Oui
partenaires

Information sur les conférences qui traitent de dons planifiés Oui Oui Oui Oui Oui

Répertoires gratuits 50 25 10 5 2

Dépliants et signets supplémentaires au prix coltant Oui Oui Oui Oui Oui




Le plan de visibilité des partenaires

Bienfaiteurs (5000 $)

Nom et logo de votre organisme dans les
publireportages ou les éditoriaux et dans le hors-
série Protégez-vous ou le Bel Age

Le nom de votre organisme dans toutes les
annonces imprimées de magazines (Bel Age,
Virage, Senior Times) et sur le site web

Le nom de votre personne-ressource dans les
annonces publiées dans ces magazines

Le nom de votre organisme dans toutes les
annonces imprimées dans les cahiers spéciaux des
hebdos comme celui du journal Les Affaires et le
Journal du Bel Age

Le nom de votre organisme dans toutes les
annonces imprimées dans les cahiers spéciaux des
guotidiens

Un témoignage d’'un de vos donateurs sur notre site
Internet et/ou dans des annonces spéciales

Le nom de votre organisme sur notre site Internet
avec un hyperlien vers le votre de méme que le
numeéro de téléphone pour vous rejoindre

Invitation a toutes les conférences de la Table ronde
de Montréal métropolitain

Une fich_e d’informatiqn sur votre organisme dans le
Répertoire des organismes partenaires

Un message de remerciement aux bienfaiteurs dans
le Répertoire des organismes partenaires

50 Répertoires des organismes partenaires
Du matériel promotionnel et informatif au prix coltant

Amis (2500 $)

Le nom de votre organisme dans toutes les
annonces imprimées de magazines (Bel Age,
Virage, Senior Times)

Le nom de votre personne-ressource dans les
annonces publiées dans ces magazines

Le nom de votre organisme dans toutes les
annonces imprimées dans les cahiers spéciaux
des hebdos comme celui du journal Les Affaires
et le Journal du Bel Age

Le nom de votre organisme dans toutes les
annonces imprimées dans les cahiers spéeciaux
des quotidiens

Le nom de votre organisme sur notre site Internet
avec un hyperlien vers le votre de méme que le
numeéro de téléphone pour vous rejoindre

Invitation a toutes les conférences de la Table
ronde de Montréal métropolitain

De l'information sur les conférences qui traitent
de dons planifiés

Une fiche d'information sur votre organisme dans
le Répertoire des organismes partenaires

Un message de remerciement aux amis dans le
Répertoire des organismes partenaires

25 Répertoires des organismes partenaires

Du matériel promotionnel et informatif au prix
codtant



Le plan de visibilité des partenaires

Platine (1000 $)

" Le nom de votre organisme dans toutes les
annonces imprimées dans les cahiers spéciaux des
hebdos comme celui du journal Les Affaires et le
Journal du Bel Age

= Lenom de votre organisme dans toutes les
annonces imprimees dans les cahiers spéciaux des
quotidiens

= Le nom de votre organisme sur notre site Internet
avec un hyperlien vers le votre de méme que le
numero de téléphone pour vous rejoindre

= Invitation a toutes les conférences de la Table
ronde de Montréal métropolitain

= Une fiche d’'information sur votre organisme dans le
Repertoire des organismes partenaires

" 10 Répertoires des organismes partenaires

= Du matériel promotionnel et informatif au prix
coltant
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Or (500 $)

Le nom de votre organisme dans des annonces de
trois quotidiens nationaux (La Presse, Le Devoir, The
Gazette ou Le Soleil)

Le nom de votre organisme sur notre site Internet
avec un hyperlien vers le votre de méme que le
numero de téléphone pour vous rejoindre

Invitation a toutes les conférences de la Table ronde
de Montréal métropolitain

De l'information sur les conférences qui traitent de
dons planifiés

Une fiche d’information sur votre organisme dans le
Répertoire sur les organismes partenaires

5 Répertoires sur les organismes partenaires

Du matériel promotionnel et informatif au prix coltant

Argent (350 $)

Le nom de votre organisme sur notre site Internet
avec un hyperlien vers le votre de méme que le
numeéro de téléphone pour vous rejoindre

Invitation a toutes les conférences de la Table ronde
de Montréal métropolitain

Une fiche d’information sur votre organisme dans le
Répertoire des organismes partenaires

2 Répertoires des organismes partenaires

Du matériel promotionnel et informatif au prix coltant



Les activites
de I'année 2011



Sondage CROP 2011

Pour la 3e fois depuis sa formation en 2000, Un héritage a partagerMP Québec a recours a un
sondage d’envergure pour mesurer I'évolution des connaissances et des comportements des
Québécois en matiere de dons planifiés.

En 2011, on assiste a une augmentation significative de la notoriété spontanée des dons
planifies, de 40 % en 2005 a 46 % en 2011. Par ailleurs, 31 % de ceux qui connaissent les
dons planifies I'associent a « un don qui fait I'objet d’'une planification financiere, fiscale ou
successorale », contre 20 % seulement en 2005.

13

a

a

Présentation des résultats lors d’'une conférence de ’TACPDPMD;

Envoi d’'un bulletin d’informations aux partenaires avec les apprentissages les plus
probants issus du sondage;

Envoi d'un communiqué de presse en francais et en anglais aux journalistes
spécialises;
Envoi d'un rapport aux associations professionnelles (publication dans le journal

de la Chambre des notaires du Québec et sur le site de conseiller.ca
www.conseiller.ca/nouvelles/dons-planifies-hausse-de-la-notoriete-29386)

Publication de contenu lié aux résultats du sondage dans les annonces imprimées
d’automne 2011, en francais et en anglais.

Vous pouvez consulter le communiqué de presse envoye en juin dernier sur le blogue

de notre site web http://www.unheritage.org/wp-content/uploads/2011/06/2011-06-15-
Communique-Un-heritage-a-partager _Sondage-Don-planifié_FR.pdf



Brochure Le don planifié

Une nouvelle brochure sur le don planifié, en francais et en anglais, a vu le jour.

En remplacement des trois différentes brochures : « Le don planifié », « Le don par
assurance vie » et « Le don par testament », nous avons dorénavant un seul document
qui présente tous les types de don planifié et les procédures a suivre pour les planifier.

LE DON Chaque partenaire a recu des
PLANIFIE ' Hon Blarie exemplaires gratuits, en
e do Jla E  Votre don reflete votre vision et . .
Etvous? LE DON g YOLLPATlIIIS vomarmenmimies |  fonction de son niveau
PLAI\”F'E Et vous, que laisserez-vous ? 4 auiourd 'hui et de demair d’engagement de Iyannée en
cours:

Et vous?

- Bienfaiteur : 50 exemplaires
-Ami : 25 exemplaires

- Platine : 10 exemplaires

- Or : 5 exemplaires

-Argent : 2 exemplaires

Des guantités supplémentaires
pouvaient étre commandées.

Pages de couverture avec au dos Exemple d’'une double page intérieure .-
un espace de personnalisation .
CAGP-ACPDP"

14



Campagne meédiatique

15

La campagne meédiatique sur le theme de « Et vous ! Que
laisserez-vous ? » se poursuit. La publicitée évoque des
personnalités qui ont marqué I’histoire du Québec ou
qui contribuent présentement a 'amélioration de la sociéte.

Dan Bigras s’est joint a notre cause cette année encore et
de nouvelles personnalités marquantes du Québec ont éte

ajoutées : Sir Wilfrid Laurier et Denise Pelletier na

UN HERITAGE A PARTAGER
Québec



Campagne média imprime .
une planification ciblée
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La présence dans les médias imprimés d’Un héritage a partagerMb
Québec est ciblée vers les magazines mensuels, a forte reprise.
C’est a dire des editions que les lecteurs gardent chez eux plus
longtemps et qui circulent, a l'intérieur d'un méme foyer, entre
plusieurs personnes.

Des annonces ciblees a [lintention des professionnels,
conseillers juridiques et financiers, ont également été publiées dans :

= Entracte (journal de la Chambre des notaires du Québec)
= Objectifs Conseiller

= Seécurité Financiere (publiee par la Chambre de la sécurité
financiere du Québec)

Nous avons publié des annonces corporatives et des annonces

avec des contenus spécifiques (chroniques, résultats de sondage,

etc.)

UN HERITAGE A PARTAGER
Québec

CAGP-ACPDP



Campagne média imprime
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UN HERITAGE A PARTAGER...

Bienfaiteurs
Centrasdde 2u Geand Mostsbal
M* Heather LM, Powers 514 283.126), paste 234
fondatior DR Saite-Jastize
M Danielle Sicher 514 3454710 cu ) B38 2353567
Fonsetor des makadies du corur du Qeibec
M. Jean No#l 514 B71.1551, poste 231
fondator o Grane Mortseal
M Francire Cardingl 574 S66-0B08, poste 106
Fomao: Hiéma Quitec
" Darvedle Gabirmle M; 514 832-5000, peste 402
mmr Qutbeccise du
1™ Danette Diprd 514 xvr )'dvl ponte 221
La Fondation communastaine juve de Moreeal
M, Robert Kienman, FCA, 514 7353541
Amis
Centre Miswornaire Ste-Thinbse
Pere Ciftord Copger 514 B42.6874
Collége ce Sante-Ance-de-la-Pocatitre)
Amicale ou wmmnmo- Bouchard inc.
M Natralie Lisvesguoe
M= Louse Laccursdne ! BI7 783.2653
Crowe-Soage caradierne, Qsdsec
M Nicole L RBouteos 1 500 363-7305, poute 2041
Fordation de MUavesie de Qetbec
1™ Nosgie Frackleton B39 762-0971, poste 2202
Fondanon des Awcugies du Quitec
M johanre Sam-Georges 514 259540
Hiprasx Sheiners poer enfants” - Canada
M Ermanuele Rendesy 514 BA2-4464
La Fondation ge la Mason cu Pre
Pere Sytvio Michasd 514 845-0768
La Fordation ge I'=3pal 6e Moatréal pour enfasts
M Nare Joste Gandpy 514 5384846, poste 25242
LaFordaton ce PUsreenae Lived
M. Clauze Parent  41B 85621 3! pasie E766
Lers Al de 1 spdeance (Guébe:
M. Andt Fandhe 514277 :I lar. 866277511
UOratoire Sont-loseph du Meat-Royel
M Qavzia Cote 514 733.8210
Medecns Sars Frontitres Carade
M kaGecza Doves 1 300 932-7903
Secours aux Leprewx Canasa
M Moy Legaul 514 744-3198 cu 3 B56 744-3195
Secite Gnaziense de cancer, Division du Québiec
M, Géraod Briand 514 255-5151, poste 2603
Secite powr les enfasts handicapes du Quibec
M Onarriale Thivoue 514 937-6971, poste 209
Universite ge Moottt
M~ (naral Tromas 514 3635636

UN HERITAGE A PARTAGER™
Québec
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CAGP-ACPDP
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Maurice Richard c
..la fidvre du hockey.

Sir Wilfrid Laurier

Nous 8 laissé un pays
en pieine expansion.

#

——
Denise Pelletier 7 Dan Bigras

nous a laissé sa aassm'v pour Un artiste engagé qui vient en
le théatre... aide aux jeunas en Sifficulté.

o 2 Antars Crat TR
Raed 230 305 Lah- Lo IO AR

Des hommes et des femmes ont marqué
I'histoire du Québec et leurs réalisations font
maintenant partie de notre patrimoine.

Vous aussi pouvez poser un geste qui
marquera les générations suivantes, a votre
facon, selon vos moyens et votre engagement
dans la société.

Uulxsez un des différents types de dons planifiés pour

[ ac et de fagon durable 4 I'avancement de
I'éducation, de la santé, de la culture et de I'environnement ou
4 I'amélioration des conditions de vie des plus démunis dans
notre communauté ou ailleurs dans le monde. Que cela soit par
un don testamentaire, un don de police d'assurance vie, un don
de biens mobiliers ou immobiliers, une rente viagére ou une
fiducie de bienfaisance, nos partenaires vous aideront  faire un
choix éclairé, avantageux pour vous, votre famille et bénéfique
pour la société de demain.

Et vous!
Que laisserez-vous?

Informez-vous sur les différentes formes de dons planifiés

et consultez la liste des organismes partenaires sur le site WwWw.unheritage.org

Annonce « personnalités du Québec »

UN HERITAGE A PARTAGER™
Québec

Programme e 1a

CAGP ACPDP



Campagne media imprime
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UN HERITAGE A PARTAGER"

Les Québécois pensent a leur avenir... Et aux dons planifiés?

Un hévitage & partager™ Québec a mesuré 'évolution des
connaissances et des compor des Québécois en
matiére de dors planifiés lors d'un sondage d’envergure au
printemps demier.

Le sordage a confirmé gue & grande majorité des padticipants
{80 %} faisaient confance aux organismes de bienfaisance, et
qu'ils savakent que lewr don pemeéttait de faire une différence
pour l'avancement des causes qu'ils soutiennent.

En 2011, on assiste & une sugmentation significative de la
notoriété spontanée des dons planifiés, de 40 % en 2005 &
46 % en 2011,

31 % de ceux qui connaissent les dons planifiés I'associent &
«un don qui fait I'objet d'une planification financiére, fiscale
ou successorale s, contre 20 % sewlement en 2005.

2005:20%

Concernant la planification de la retraite et de I'héritage,
parmi les répondants qui ne sont pas encore a la retraite :
73 % ont déja commencé 3 la planifier.

Plus de la moitié d'entre eux (66 %) s'adjoignent Jes
services d’un professionnel, particuliérement un
planificateur financier (82 %). Grace aux conseils
qu'ils regaivent de ces professionnels, les Québécois
ont une connaissance accrue de leurs actifs et
peuvent sélectionner ke plus approprié d'entre eux
pour réaliser un don planifié réfléchi avantageux
paur eux et lewr famille.

Malgré une croissance de la notoriété des dons
planifiés et un état d'esprit plus positif & I'égard des
organismes de charité, lintention d'effectuer un don
planifié dans le futur est stable (13 %).

Bienfaiteurs Fondation des Aveugles de Quebec
Contzaige du Grand Mentréal I foturne Saed-Georges 5141533400
M Seather LN Poweri 514 2381261, paite 134 HipRaue Shriners pour esfosts” - Canada
Fondation (MU Saimke-lustme N Ennonostie Rardeas 574 3424863

M Duriethe Richee 514 3458710 0u | 868 2353667 La Fengatien de la Makion de Pére
Plve Syhio Michased 514 3450163

Foadation des malidies de caur du Quitac

QUEBEC

ARTICLE D'INFORMATIONS

Cependant, les répondants ant dé moins en moins la
perception qu'il faut &tre riche pour planifier un don ou que
les dons planifiés §'adressent aux personnes n'ayant plus
d'obligations familiales.

Toutefois, les différentes campagnes d'information dans
les médias imprimés, & la radio et sur le web devront étre
intensifides.

1

67 % des répondants estiment que les informations
disponibles sont Insuffisantes pour pousser les
donateurs a l'action.

Le sondage a €1é effectué par CROP entre mars et anril 2011, suprés de
450 réskiunts dus nigions métropolitaines de Mortnéal el de Québec,
agés de 35 ans of plus.

M b Noel 518 8711551, peste 231

Foadation du Grand Meatréal

M Francre Coddinel - 514 550900, poste 106
Fondation Hema-(uebec

M Durvetie Galeiothe By 514 8325000, ponte 472
Fondation quebecoe de canoer

M Duriethe Dupsd 5145270194, poae 228

La Fendation commenautaine juve de Meatréal
M Botert Deeean FCA 514 7353541

Amis

Centre Misuosnaire $te-Therés

Piew Chferd Coger 534 342.6674

Cobige de Sarrte-Aane-de-l-Pocabere/
Amicale u Colége e |a Fordabion Boudhaed inc,
M Mathuke Liwigee of

M Loutse Lacours 187 782663
Crsin-Rouge comadienne. Québiec

M= Nhcode L Reobens 1 308 3637106, pedts 2341
Fendation de ntverste di Québec

on Abtitisi-Temacamingue

M Mdabe Funckiise 819 7622971, paite 1272

La Fendatisn de I M3pRal de Mentréal poar enfants
N Marie-obe Gaskpy 514 9343346, poile 1920

Lo Fendation de | Usiverste Lival

M Clide Pawrt. A1E656-2131, pedte 3066

Les Alles de MEspdrance (Quied) nc.

M Arcré Fanche 5182775111 o0 1 866 2775111
L'Ovataie Saire-Joseph du Most-Royal

MY Gy C% 5147038211

Medecins Sans Frantieres Canads

N Fuebiocca Dinis 1 000 3627903 Y
Secours aux Liprewx Canada > 4
I Narpie Legacl 594 244-3199 ou 1 366 2443199 —i
Seciite cmadieme du cancer, Division @u Quibac S

M Géoaxd Bamd 514 255-5151, paste 2673 UN HERITAGE A PARTAGER

Sechitis pour hes eafasts haodicapis du Quiiec Québes

N Ovntde Théssn ‘Eld $ITHIN, poste 209 T ]
CAGP-ACPDP”

~L.

Usiversite de Mantréal
W Chartd Thormas 514 3435633

WWW.UNHERITAGE.ORG

Annonce « sondage »

UN HERITAGE A PARTAGER™
Québec

CAGP

ramme e 1a

ACPDP"




Campagne media imprime
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Faire un don par testament a un organisme de bienfaisance... Ala portée de tous!

De plus en plus de gens s‘intéressent aux dons planifiés puisqu'il s‘agit d‘un excellent moyen d'aider les organismes de bienfaisance a poursuivre leur mission, et ce, a
long terme. Certains individus cependant pensent encore que faire un don par testament a un organisme de bienfaisance est réservé aux personnes fortunées et seules.

Bien que les revenus d'un défunt peuvent avoir été modestes, chaque personne est réputée avoir disposé a son
décés de ses biens a leur juste valeur marchande, ce qui peut entrainer un important gain en capital sur lequel il y
aura des impdts a payer. Il faut donc toujours considérer I'impact fiscal de cette disposition des biens au moment
du décés afin de déterminer quel don sera le plus profitable aux héritiers.

Exemple d'une dame au cceur qui voit loin

M™ Généreux est veuve et dgée de 65 ans; elle a pris sa retraite cette année et désire revoir son testament.
Elle aimerait prévoir un don & un organisme qui lui tient & ceeur. Soudieuse cependant du bien-étre de ses
enfants, elle voudrait poser ce geste philanthropique sans t les priver d'une partie trop importante de leur
patrimoine. Elle s'interroge sur la dette fiscale que ses enfants devront assumer & son décés. Son taux d'imposition
est de 48,2 %.

M™ Généreux a accumulé 200 000 $ dans des REER qu'elle ne pense pas utiliser, considérant qu’elle a peu de
dépenses et bénéfide d'un fonds de pension qui lui permet de vivre confortablement. Elle prend ses vacances a son
chalet qu'elle a acquis il y a plus de 20 ans et qui lui permet de voir ses enfants. Ce chalet a une valeur marchande
de 150 000 $. Puisqu'elle I'a acquis pour la somme de 75 000 $, elle aurait un gain en capital de 75 000 $ a son

A ofni

M™ Généreux se demande quelle serait la situation si elle faisait bénéficier son organisme préféré du capital
assuré de sa police d'assurance vie. L'impact est le suivant :

VALEUR IMPOTS A PAYER HERITAGE NET
REER 200 000,00 96 400,00 103 600,00
Chalet 150 000,00 18 075,00 131 925,00
Résidence 335 000,00 - 335 000,00
Assurance vie 50 000,00 - don
Recu = moins d'impéts et plus d'encaisse (24100 $) 24 100,00
Total I 735 000,00 90 375,00 594 625,00

décés dont 50 % sera imposable. Elle p

Ada &

une résidence évaluée & 335 000 $ libre de toute

hypothéque dont elle a hénté de ses parents etqu ‘elle désire Iéguer a ses enfants. En résumé :

M™ Généreux a vite constaté que son don procurerait 24 100 $ en économie d'impéts tout en soutenant
généreusement I'oeuvre qui lui tient & coeur. L'impact réel de son don de 50 000 § sur I'héritage net de ses trois
enfants serait de 25 900 $ soit 8 633,33 $ pour chacun d'eux.

En conclusion
Que vous choisissiez de léguer 3 un organisme de bienfaisance reconnu par I'Agence du revenu du Canada, une
e vie, un pourcentage de vos actifs, une résidence, ou vos REER, votre don aura des répercussions

positives non seulement sur les impdts a payer au décés mais sur ceux et \ ‘ /

~-

celles qui seront aidés par I'ceuvre que vous avez choisie. Dans I'immédiat,
vous serez gratifiés par votre geste et transmettrez a vos enfants des valeurs

ACTIFS VALEUR IMPOTS A PAYER HERITAGE NET

REER 200 000,00 96 400,00 103 600,00 police d

Chalet 150 000,00 18 075,00 131 925,00

Résidence 335 000,00 o 335 000,00

Assurance vie 50 000,00 = 50 000,00 auxquelles vous tenez.
Total 735 000,00 114 475,00 620 525,00

Pour en savoir plus sur les dons planifiés, consultez www.unheritage.org
Cette chronique vous est offerte par Un héritage a partager*® Québec et ses 160 partenaires philanthropigues.
Merci aux organismes bienfaiteurs et amis pour leur généreux soutien.

UN HERITAGE A PARTAGER™

Une col! de Un héritage & partager™® Québec et de M* Claudia C6té,
Québec
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ampagne média imprimé

UN HERITAGE A PARTAGER “ ET VOUS, QUE LAISSEREZ-VOUS?

LAISSER UN DON EN HERITAGE... C'EST PLUS SIMPLE QU'ON PENSE.
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Annonce double page parue dans le hors série des éditions
Protégez-vous « Les successions, question de loi, question de
choix », en février et en juillet 2011, avec les logos des bienfaiteurs b

Programme e 1a
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Campagne media imprimeé

Un héritage a partagerM® Québec assure une forte présence dans des médias
ciblés toute 'année :

Liste des parutions dans les médias imprimés mensuels
Cible grand public : page 22

Liste des autres parutions dans les médias imprimes
Cible grand public : page 23

Liste des parutions dans les médias imprimes
Cible professionnelle : page 24

UN HERITAGE A PARTAGER
Québec



Parution mensuelle Cible : Grand Public

MEDIA

CATEGORIE DE PARTENAIRES

Protégez-vous : hors-série :

Février Les successions, question de loi, question de choix Bienfaiteurs avec leur logo

Avril Journal du Bel Age Bienfaiteurs, Amis, Platine

Avril Magazine Bel Age Bienfaiteurs et Amis (avec personne-ressource et numeéro de téléphone)
Mai Senior Times (anglophone) Bienfaiteurs et Amis (avec personne-ressource et numéro de téléphone)
Mai Journal du Bel Age Bienfaiteurs, Amis, Platine

Juin Senior Times : répertoire des ressources (anglophone) Bienfaiteurs et Amis (avec personne-ressource et numéro de téléphone)
Juin Journal du Bel Age Pas de mention de partenaires

Juin Magazine Bel Age Bienfaiteurs et Amis (avec personne-ressource et numéro de téléphone)
Juillet E;gt:tjg::(;:;g:s:,quuéecsizlo:n de loi, question de choix Bienfaiteurs avec leur logo

Septembre |Journal du Bel Age Bienfaiteurs, Amis, Platine

Octobre Journal du Bel Age Bienfaiteurs, Amis, Platine

Octobre Magazine Bel Age Bienfaiteurs et Amis (avec personne-ressource et numéro de téléphone)
Octobre Senior Times (anglophone) Bienfaiteurs et Amis (avec personne-ressource et numéro de téléphone)
Novembre (Journal du Bel Age Bienfaiteurs, Amis, Platine

Novembre [Magazine Bel Age Bienfaiteurs et Amis (avec personne-ressource et numeéro de téléphone)
Novembre [Senior Times : repertoire des ressources (francophone) Bienfaiteurs et Amis (avec personne-ressource et numeéro de teléephone)




Autre parution Cible : Grand Public

DATE DE PUBLICATION

MEDIA

CATEGORIE DE PARTENAIRES

Quotidien (2 avril)

Le Devoir, cahier investissements responsables

Bienfaiteurs, Amis, Platine et Or

Hebdomadaire (9 avril)

Les Affaires, spécial philanthropie

Bienfaiteurs, Amis, Platine

Quotidien (18 mai)

The Gazette, special Lifestyle 55+ (in English)

Bienfaiteurs, Amis, Platine et Or

Quotidien (1 octobre)

Le Devoir, cahier investissements responsables

Bienfaiteurs, Amis, Platine et Or

Quotidien (8 octobre)

La Presse, cahier planification a la retraite

Bienfaiteurs, Amis, Platine et Or

Quotidien (8 octobre)

Le Soleil, cahier planification a la retraite

Bienfaiteurs, Amis, Platine et Or

23

UN HERITAGE A PARTAGER
Québec

CAGP-ACPDP



Autre parution Cible : Professionnels
Annonce corporative - Au nom de tous les partenaires

DATE DE PUBLICATION

MEDIA

Mensuel (avril)

Consceillers, dossier spécial philanthropie : donner
intelligemment grace a I'assurance vie

Bi-trimestriel (avril/mai)

Sécurité financieéere

Mensuel (hovembre/décembre)

Journal de I'Assurance, dossier spécial retraite + spécial
post-Congres de I'assurance et de I'investissement

Bi-trimestriel (novembre/décembre)

Sécurité financiére
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Campagne media imprimeé

A partir de décembre 2010, des chroniques dont le contenu est
rédigé par Un héritage a partagerMP Québec ont été publiées
mensuellement, pendant dix mois dans des hebdomadaires
gratuits régionaux afin d’accentuer la pénétration régionale.

+ Rive-Sud Express

+ L'Action de Joliette

+ Le Trait d'Union de Terrebonne

« Le Courrier Laval

« L’Appel a Québec

+ L'Express de Drummondville

+ La Nouvelle Union de Victoriaville
+ L'Hebdo du Saint-Maurice

+ L'Hebdo journal a Trois-Rivieres

+ Le Courrier du Saguenay

« Le Journal Le Nord a Saint-Jérédme
« Le Courrier du Sud a Longueuil

« L’Abitibi Express a Rouyn-Noranda

Des négociations sont en cours pour renouveler I'opération
et 'étendre a d’autres villes.
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Laisser sa marque dans
sa communautsé ....

B b higLe of fech hves natorale do Crada

Sir Wilfrid Laurler

rous & LRiSsE un pays an pléine Hpangion

Et vous?
Que laisserez-vous?

Planitier un don en assurant I'héritage de
vos enfanis el pelils-enfanis.

Quand vent le temps de panser 3 succss-
sion, chacun d'sntre nous souhaite &re gé-
néreux avec s2s hérters. |1 ewiste plusieurs
fagons de protéger son patrimoing tout en
aissant hore cours 2 son envie de supparter
aussi une caus2 et de redonner un p2u de ce|
que fon a requ de la socigté. Les dons plani-
fiés sont un excedent moyen da rencontrer ses
abjectis.

L2 don planifié s'inscrit naturslement dans
une stratégle successorziz globale. Vous
DOUVEZ ChOIST de soutenir Bs Drojets o2 vos
enfants ot patits-enfants, autant que ceux ce I
cause que vous préférez. Le patrimoine ce vos
hénters n'en sera que bon®E. Par exemple,
en contractant une police d'assurance vie cu
montant égal au con légué a l'organisme de
votra cholx, vas héritlers pourront récupérer le)
montant cu don dans e patrimaine 2u décis.

Votre consedler financer est en mesure de
vOUs accompagnar cans o2 processus. Le oyl
25 organismes ce bienfasance présents cars|
votre vie ce tous les jours sauront galemant
vous guder. Il existe plusieurs fagons de plant
fier un con (don testamemare, don de police
d'assurance ve, rente de bienfaisance etc.).
Cracun refidte votre vision et votra engagament
dans la sociéé d'aujourd’hul et de demain

Informez-vous sur les différantes formes

de dons planifiés el consultez la liste des
organismes partenalres -

wnheritage.crg/Irouvez-un-organisme
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Campagne media radiophonique 2011

Une campagne radio francophone a été diffusée sur 6 stations quebecoises du
9 mai au 5juin et du 7 novembre au 4 décembre :

= 98,5 (CHMP-FM) a Montréal

= 99,5 (Radio-classique Montréal CJPX-FM) a Montréal
= 92,7 (Radio-classique Québec CJSQ-FM) a Québec
= 102,9 (CFOM-FM) a Québec

= 102,7 (CITE-FM-1) a Sherbrooke

= 96,9 (CFIX-FM) pour Ville de Saguenay

Au total, le message francophone a été diffusé 527 fois au printemps et 472 fois
a l'automne. Il s’agit du message Temoignages qui avait ému de nombreux
auditeurs I'an dernier.

Un héritage a partagerMP Québec a enregistré et produit un message
radiophonique anglophone. L’annonce a été diffusée 50 fois, entre 6 h et 10 h
et entre 15 h et 19 h, du lundi au jeudi, du 9 au 26 mai sur les ondes de la radio
anglophone qui a le plus grand taux d’écoute par rapport a notre cible :

= 800,0 (CJAD) a Montréal

Découvrez le nouveau message radio sur la page suivante e
26 CAGP-ACPDP*



Campagne média radiophonique

Campagne radio Témoignages sur les ondes des villes de Montréal, Québec, Ville de
Saguenay et Sherbrooke.

Texte du message francais :

Voix femme :

Quand la maladie a emporté notre fils, on a voulu
faire un geste pour honorer sa mémoire. Nous
avons créé une bourse annuelle de recherche en
son nom.

Voix homme :

Cela me réconforte de savoir que mon don
testamentaire, méme modeste, aura des retombées
positives sur la vie de nos jeunes.

Voix femme :
Le don de ma police dassurance vie pourra
contribuer a la lutte contre la pauvreté.

Voix homme :
Et vous, que laisserez-vous? Un don planifié est une
facon simple de contribuer a I'avancement d’une
cause qui vous tient a coeur. Informez-vous sur
unheritage.org

Texte du message anglais:

Voix femme :

When illness took away our son, we wanted to do
something to honor his memory. We decided to
create a research scholarship in his name.

Voix homme :

It comforts me to know that my charitable bequest,
however modest, will have a positive impact on the
lives of so many children.

Voix femme :
The gift of my life insurance policy will
contribute to the fight against poverty.

later

Voix homme :

Leave a Legacy Québec urges you to plan such a
gift. It is a simple way to contribute to the
advancement of a cause you care about. Find out
more on the English site of unheritage.org
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Pour écouter les messages, rendez-vous sur le site web a l'adresse :
http://www.unheritage.org/une-forte-presence-dans-les-medias

Québec
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Répertoire des organismes 2011

Nouveau format plus grand et plus léger

Le répertoire 2011, toujours bilingue et avec une partie introductive a
I'attention des professionnels des dons planifiés, pesait cette année 100 g
contre 200 g auparavant. Ce qui nous a permis de I'expédier par la poste,
a moindres frais, a nos diverses clienteles.

Retrouvez une version en ligne du répertoire avec tous les
organismes partenaires classés par secteur d’activité sur
le site : www.unheritage.org/trouvez-un-organisme

Distribution du répertoire des organismes 2011

v a tous les organismes partenaires (le nombre d’exemplaires envoyé
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dépend de la catégorie d’adhésion)

au colloque de I'Association de planification fiscale et financiére : %
«Pieges a éviter dans la planification et le reglement d'une succession»,

le 10 mai 2011 (100 exemplaires)

dans les cours de perfectionnement de la Chambre des notaires du
Québec, en octobre 2011 (1500 exemplaires)

au Congres de I'assurance et de I'Investissement, du 16 novembre (taiNeL LG

2011 (1500 exemplaires) m
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Collaboration avec les assoclations
professionnelles

Chambre des notaires du Québec :

distribution du répertoire dans les cours de %
perfectionnement

publication du communiqué sur les
résultats du sondage CROP

conférences données par des notaires lors %
des activités de TACPDPMD

#

L'Ordre des comptables agréés du Québec a Institut québécois de planifi
publié dans l'infolettre envoyée a ses membres le financiere :

message suivant :

L'IQPF a rejoint les associations
professionnelles qui reconnaissent

' - AT > MD 5 ? : s :
Connaissez-vous Un héritage a partagerM® Québec * limportance des activités d'Un

Ce programme de sensibilisation au don planifié peut héritage & partager™® Québec
intéresser certains clients de membres praticiens.
Visitez le www.unheritage.org pour plus d’info.

AN

L’'organisme est aussi a la recherche d’auteurs pour des N\~ /

chroniques sur le théme des dons planifiés. Intéressé?
Ecrivez-leur unheritageapartager@gmail.com Institut québécois de
planification financiére
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Site web!

Le site web, mis en ligne depuis
deux ans, contient :

= une version francaise et une
version anglaise,

= des pages d’information sur le

don planifié, —
= Un glossaire, des ressources,

des temoignages, ... 7 s P SR
= |e calendrier des conférences => pour les conseillers

de ’TACPDPMD juridiques et fiscaux

=> pour les organismes

UN HERITAGE A PARTAGER"
Québec



Merci a tous les benéevoles du programme 2011

La présidente du programme d’Un héritage a partagerMP: Lucille Grimard

Les membres du comité 2011 d’Un héritage a partagerP

v Sylvie Bouchard, Fondation des maladies inflammatoires de I'intestin

+André Franche, Les Ailes de 'Espérance (Québec) inc.

v Richard Laplante, expert conseil en dons planifiés

+ Chantal Thomas, Université de Montréal, responsable du recrutement

v Etle comité exécutif de la Table ronde du Montréal métropolitain (ACPDP-CAGPMP)

Un témoignage de reconnaissance spécial a nos recruteurs 2011

v André Franche, Les Ailes de 'Espérance (Québec) inc.

v Marie-Claude Giguere, Université de Montréal

v Agathe Grinberg, Fondation de la recherche sur le diabéte juvénile, Canada

v Marcelle Gravel, Fondation Jules et Paul-Emile Léger

~ Francois Labelle, Société des Missions-Etrangéres de la Province de Québec

+Richard Laplante, expert conseil en dons planifiés

v Maryse Legault, Secours aux Lépreux Canada

v Lise Londei, coaching

v Linda Nadeau, La Fondation de I'Université de Sherbrooke v
31 ~ Nadine Saumure, Fondation de I'Hopital Maisonneuve-Rosemont CAGP-ACPDP"



